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บทคัดย่อ 

 
การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา 1) ระดบัส่วนประสมการตลาดการบริโภคกาแฟส าเร็จรูป 2) 

ระดบัพฤติกรรมการบริโภคกาแฟส าเร็จรูป และ 3) เปรียบเทียบพฤติกรรมการบริโภคกาแฟส าเร็จรูปใน
จงัหวดัปทุมธานี จ าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล การวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษา
ไดแ้ก่ผูบ้ริโภคกาแฟส าเร็จรูป ในจงัหวดัปทุมธานี ซ่ึงไม่ทราบจ านวนท่ีแน่นอน ค านวณขนาดกลุ่มตวัอยา่ง
โดยใช้สูตร W.G. Cochran ได้กลุ่มตัวอย่างจ านวน 400 คน โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบจ าเพาะเจาะจง 
เคร่ืองมือส าหรับงานวิจยัน้ีเป็นแบบสอบถาม สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่า
เบ่ียงเบนมาตรฐาน การทดสอบแบบที และการทดสอบแบบเอฟ 

ผลการวิจยัพบว่า 1) ระดบัส่วนประสมทางการตลาดการบริโภคกาแฟส าเร็จรูป ภาพรวมอยู่ใน
ระดับมากทั้ ง 4 ด้าน เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ด้านการส่งเสริมการตลาดอยู่ในระดับมากท่ีสุด 
รองลงมาไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา และดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ตามล าดบั 2) ระดบัพฤติกรรมการ
บริโภคกาแฟส าเร็จรูป ภาพรวมอยูใ่นระดบัมากทั้ง 4 ดา้น เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นพบวา่  ดา้นค่าใชจ่้ายการ
ซ้ือเฉล่ียต่อเดือนอยู่ในระดับมากท่ีสุด รองลงมาได้แก่ ด้านความถ่ีของการบริโภค ด้านปริมาณในการ
บริโภค และดา้นประเภทกาแฟท่ีบริโภค ตามล าดบั และ 3) ผูบ้ริโภคกาแฟส าเร็จรูปในจงัหวดัปทุมธานี ท่ีมี
ปัจจยั เพศ อายุ อาชีพ ระดบัการศึกษา และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนัมีส่วนพฤติกรรมการบริโภค
กาแฟส าเร็จรูปท่ีแตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 

ค าส าคัญ ส่วนประสมการตลาด พฤติกรรมการบริโภค กาแฟส าเร็จรูป จงัหวดัปทุมธานี 
 


